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ODRZIVOST
NIKADA NIJE
IZGLEDALA
BOLJE.

FRAGMENT



Nas proizvod je resenje za
trziste gradevinarstva koje trazi
moderne i ekoloski prihvatljive
materijale.

* Napravljen od viSe od 75% recikliranog stakla,

*  Primena: kuhinjske ploce, konferencijski stolovi, prozorske
klupice, ploce za Sankove, tus kade...,

e Odlicna mehanicka svojsta,
* Veoma izdrZljiv, i postojanja i na spoljasnjim uslovima
* Jedinstvene moguénosti dizajna,

* ,Eco-firiendly” materijal.
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Moze li jos bolje?!

Fragment je firma nastala iz inovacija i konstantne teznje za unapredenjem.

Na jednom od najveéih svetskih sajmova o gradevinskim materijalima BAU
Minhen smo primetili da veliki broj firmi u prvi plan istice antimikrobne materijale

kao inovaciju za buducnost.

To nas je navelo da i mi razmisljamo u tom pravcu!



Sredinom 2023. godine smo stupili u saradnju sa TehnoloSko- bakterit | povrsina sa
metalurskim fakultetom u Beogradu AEEnla VIada  ionima srebra

PocCetkom 2024. godine smo postigli antimikrobni efekat na
povrsini ploca upotrebom antimikrobnog premaza.

Premaz u sebi sadrzi jone srebra koji pokazuju odlicno dejstvo
protiv bakterija, virusa, plesni i budi.

Srebro ne migrira iz premaza pa je antimirobni efekat trajan.

Sta je ostalo da se uradi?

1. Optimizovati antimikrobni premaz da poseduje bolju
adheziju ka ploci.

2. Optimizovati udeo antimikrobnog aditiva u premazu da
se dobije najbolji odnos cena/kvalitet.

U dve identi¢ne staklene posude je sipana 3. Optimizovati proces nanosenja premaza da se izbegne

mala tkl‘;"lck'r’:)abf]‘f:fp:;‘g fg;“%alfvgizea  desna nastajanje efekta pomorandzine kore na povrsini.

do pojave bakterijskih kultura i budi nakon 48h 4. Zastita intelektualne svojine
dok u desnoj nije dosSlo do promene.




=

PROIZVODACI

N

N

PROIZVODNIJA

Celokupna proizvodnja Fragment ploca se
odvina u NTP Cacak. Fragment poseduje
svu potrebnu opremu i znanja za
proizvodnju.

> NAMESTAIA

VELIKIH PLOCA

PRODAIJNI KANALI

Nasa strategija je da koristimo trendsetere
poput arhitekata i dizajnera enterijera, kao i
vodece mreze za distribuciju namestaja kako
bismo imali niske troskove akvizicije novih
klijenata

DISTRIBUTERI /

Biznis model

Transakcioni sa visokim profitnim marzama
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SEGMENTI KUPACA

Nasi krajnji kupci su domacinstva i poslovni
klijenti koji traze ekoloski prihvatljive
alternative postojecim gradevinskim
materijalima



Prodajni fokus je na

luksuznim poslovnim
| stambenim
objektima

Evropska Unija
EUR 2,5bn
CAGR 6,3%

Nordijske
zemlje
EUR475,5m €
CAGR 12%

Srbija
EUR 46m€
CAGR 15%




Konkurentske prednosti

Fragment Kompoziti Mermer | Granit
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Pavle Milosevic

Generalni direktor

Preduzetnik, zagovornik odrZivosti.
Obrazovanje: Ekonomija, politika,
kineski jezik i medunarodno
poslovanje. MenadZment projekata
u hemijskoj industriji. 10 godina
iskustva u razvoju i inovacijama
ekoloski prihvatljivih proizvoda.

Marija Markovic¢

Kreativna direktorka

Interdisciplinarni umetnica i aktivistkinja.
MPFA Fakultet likovnih umetnosti, Beograd
MFA Parsons School of Design, Njujork
(2017).

Suosnivacica organizacije za ekoloski
aktivizam "Zeleni talas". Aktivno promovise
ekolosku svest i zaStitu Zivotne sredine.



Strateska partnerstva
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REPUBLIC OF SERBIA
INNOVATION
FUND ‘
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THE REPUBLIC OF SERBIA
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